m Nicolas Mollet, Sylvie Petiot et Sébastien Duchowicz : « Il est rare que les villes se dotent d’'un logo

pour développer le commerce ».
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« Le shopping style
c'est Nancy ville »

La ville de Nancy et 1'asso-
ciation des Vitrines vien-
nent de se doter dun logo
pour mieux communiquer
sur les atouts commerciaux
du centre-ville.

« Nancy posséde une sin-
gularité en raison de son pa-
trimoine unique, de sa cultu-
re, et du nombre important
de ‘commercants indépen-
dants qui travaillent au cen-
tre-ville », explique Nicolas
Mollet, développeur de
commerce embauché par la
ville, en début d’année.

Sur les 1.300 commerces

; du centre-ville, 300 sont des

enseignes nationales ou in-
ternationales, et le reste, un
millier, sont des commerces
indépendants, « ce qui cons-
titue une particularité qu'on
ne retrouve pas ailleurs »,
poursuit Nicolas Mollet, qui

a demandé a l'agence de
communication «bb com »
de travailler sur «1identité
visuelle du centre-ville », en
liaison avec le Grand Nancy,
la ville de Nancy, 1'associa-
tion des Vitrines, le centre
Saint-Sébastien.

Résultat: un logo ot on
peut lire, le shopping style,
c’est Nancy ville. « L'idée est
que Nancy a du style, le com-
merce a du style, faire du
shopping est un plaisir, con-
sommer a du style », indi-
que-t-on service « com » de
la mairie.

Une newsletter mensuelle
sera par ailleurs publiée,
avec les rendez-vous com-
merciaux ou les annonces
d’ouvertures de commerces.
Sans oublier la création
d'une page facebook.
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